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LS FONT L’ECONOMIE 7

ndra _s_wzm._.xmm_wuﬂc.p*.mﬂmm* 38 ans, directrice associée de Bulles de I'Aube

Iromotion du champagne que

106, j"ai investi 5 000 euros pour
ion confiée a un webmaster d’un
ernet baptisé Bulles de I’ Aube
ai présenté aux viticulteurs.
3il a été trés bon. Je leur propo-
romouvoir et de vendre via la
wurs champagnes a prix produc-
nmites les commandes que j’enre-
ont transmises aux vignerons qui
t eux-mémes le stockage et les
ions et me rémunérent par une
ssion de 102 20 % sur les
»
voir démarré avec deux produc-
slexandra propose aujourd hui
site les champagnes de quatre
s: Devaux, De Barfontarc,
e Pri¢, Marquis de Pomereuil.
idée n’est pas de multiplier les
s 4 I’envi. Je ne sélectionnerai
3 de 8 & 10 maisons différentes,
s bien sfir en fonction de critéres
t€, de prix, et de quantités dispo-
» En revanche, ce que veut
"hui Alexandra, ¢’est augmen-
ythme des commandes. « Je
écouler pres de 10 000 bouteilles
fin de I"année mais mon objec-
e doubler ce chiffre d’ici deux
)éja préte a assurer le coup de
“la période des fétes, Alexandra
zlle, qu’en cadeau de Nogl, son
sc pourra lui verser son premier

GAROLE GUECH!

sur
dlesdelaube.com.

Alexandra Ménétrier-Duaygues a lancé un site Internet pour faire connaftre et
vendre a prix producteur le champagne de viticulteurs de I'Aube. or.

aime »

Son CV

P Née le 12 février

1971 a Hyéres (Var).

P Diplémée de I'IFAM
(école de commerce).

P BBA (bac +4) a la
Northeastem University de
Boston (USA).

> 1995-2008 : elle
occupe successivement
les postes d’assistante
marketing, de responsable
tourisme et marketing, de
coordinatrice marketing
chez Mac Arthur Glen. Elle
quitte I'entreprise deux
ans aprés le lancement de
Bulles de I'Aube.

B Fin 2006 : dépot des
statuts (SARL) de sa
saciété Bulles de I'Aube,

Ses conseils

B Avoir Pesprit
d’entrepreneur. C'est-a-
dire, selon moi, étre
créatif, organisé, rigoureux
et autonome.

P se fixer des objectifs
et s’y tenir. Une fois les
taches planifiées, il faut
éviter de se disperser.

P Intégrer des réseaux.
Le créateur doit éviter de
rester seul, il doit pouvoir
échanger et profiter des
retours d'expérience.
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